VERTEIDIGUNG ¢ PLANUNGSSTAB DER ARMEE :
DEFENSE ¢ ETAT-MAJOR DE PLANIFICATION DE L'ARMEE
DIFESA ¢ STATO MAGGIORE DI PIANIFICAZIONE DELL'ESERCITO

DEFENS * ARMED FORCES PLANNING STAFF

Projektmarketing aus Sicht
eines Projektleiters

Wie finde ich heraus,
was beziglich Marketing Was kostet ein Projekt-
notwendig ist und marketing im Projekt?
was Ubertrieben ist?

Wie wichtig ist flr mich
als Projektleiter/in das
Projektmarketing?

Bekommt man auf
Aktionen entsprechende o Die flnf wichtigsten

Reaktionen und wie ' Tipp‘s eines Betroffenen

zeigen sie sich?
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Standardisierung des Projektmanagements in der Gruppe Verteidigunag

Handbuch

Projektmitarbeitende Instrumente

Il ormmdions-Syslanm
finld. Contrclling)

\ DProjektplanung >
> Projektstart )& Projektabschluss

pProjektcontrolling
/\
Projektadministration E - - -

Projektflihrung

Initialisierung 7 i
onzeption

Projekt-

abwicklung "™ - - - -
T [}
BTy pealsiering - - - -
Projektdurchfihrung - - -
7~ [ ]

PM-Karriere

Projeledurchfiihreng

Ein Projektlogo dient der aktiven Darstellung der Idee,
des Inhaltes, der Ziele und Losungswege des Projekts.
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Beitrage zur Friedensfarderundg ?e‘
im internationalen Rahmen
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Mit einer guten Marketingstrategie kdnnen die Ziele des Projektes in Bezug
zur Unternehmensstrategie (hier Auftrage) gebracht werden und so die
Wichtigkeit des Ressourceneinsatzes begrindet werden.
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kg Der Informationsplan ist als Grundlage *:
fir das Mg Lmeurumrueo [ entscheidend
Business Case/ Stakeholderanalyse
Frojektstrukturplan

Auftraggeber

P FEE
T

/ Hun destat

Parlament ! Kommisionen

E

tE

Die systematische Erarbeitung des Business Cases sowie
des Projektplans gibt die notwendigen Informationen,
einen Informationsplan zu erstellen. Aus diesen Grund-
lagen lassen sich die Marketingmassnahmen ableiten.

Froj ektbud )

Informationsplan

Mailingkéarten
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pm & g ,, Kommunikationsinstrumente sind *:
primér dort einzusetzen, wo sie die
grosste Wirkung erzielen!

av

Einladungen
500X o Kompendium ~
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Mallidgiarten —
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| -
(| VBS, K. Tschanz 10.11.2005 Seite 5



me.. ., Die Reaktion auf eine Marketingaktion z
PME&y i<t sehr individuell und stark von der *

Unternehmenskultur gepragt!

Frike Spate
Mznrheit Mehrheit

Innovatoren neinner - - Naclhesz;gler
2% 14% °

Einladungen =
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Me. Die5 Tipps bel Marketingmassnahmen 1
PMtgy o Projekten aus der Sicht eines PL

,

- - VBS, K. Tschanz Seite 7

- 10.11.2005



